Superintendencia L. . .. .
de Control del Gasto de Publicidad Ejercicio Fiscal 2020
Poder de Mercado

DIFUSION Y COMUNICACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL

LISTADO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LOS QUE SE PAUTARON PUBLICIDAD Y PROPAGANDA: ART. 70 Reglamento a la Ley Organica de
Comunicacion

CANTIDAD DE PORCENTAJE DEL | PORCENTAIJE DEL PPTO. LINK AL MEDIO DE
ESPACIO PAUTADO | PPTO.DELPAUTAJE | DEL PAUTAJE QUE SE |VERIFICACION PUBLICADO
DI ) No. DE MEDIOS peae Y/O MINUTOS QUE SE DESTINO A DESTINO A MEDIOS EN LA PAG. WEB DE LA
(el S Je(e o]y CONIRARARE PAUTADOS MEDIOS LOCALES Y NACIONALES INSTITUCION
REGIONALES

Radio: N/A N/A N/A N/A N/A N/A

Prensa: N/A N/A N/A N/A N/A N/A

Television: N/A N/A N/A N/A N/A N/A

Medios digitales: N/A N/A N/A N/A N/A N/A

La Direccidén Nacional de Comunicacidn de la Superintendencia de Control del Poder de Mercado no realizé ningln proceso de contratacion que incluya gasto
en publicidad durante el ejercicio fiscal del 2020. Todos los productos comunicacionales realizados y difundidos fueron desarrollados por los servidores de la
unidad sefialada.
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